Stabile Lage dank

Im vergangenen Jahr ist der Umsatz der vorwiegend im oberfrcnkischen Raum
angesiedelten bayerischen Polstermdbelindustrie mit einem Plus von 2,3% auf rund
1,1 Mrd. Euro gestiegen. Auf der Jahres-Wirtschaftspressekonferenz in Coburg
informierte Christian Dahm, Geschéftsfihrer des Verbandes der Holzwirtschaft und
Kunststoffverarbeitung Bayern/Thiiringen, iiber die wirtschaftliche Lage der bayeri-
schen Polstermdbelindustrie und Gber weitere wichtige Themen der Branche.

Pressekonferenz in Coburg: (von links)
HDH-Pressesprecher Achim Hannott
und Geschéftsfuhrer Christian Dahm,

Verband der Holzwirtschaft und
Kunststoffverarbeitung Bayern/
Thiringen. Fotos: Hober
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»Besonders die Entwicklung im ersten
Halbjahr 2011 war erfreulich, danach
hat sich das Wachstumstempo etwas
verlangsamt. Die zweite Jahreshalfte
zeigte sich durchwachsen, erst im De-
zember zog das Wachstum wieder an*,
erklarte Christian Dahm im Coburger
Pressegesprach.

In diesem Zusammenhang kommen-

S

tierte der Geschéaftsfuhrer des Holzver-
bands Zahlen des Bayerischen Lan-
desamtes far Statistik und
Datenverarbeitung fur die gesamte
bayerische Mobelindustrie im Jahr
2011. Demnach brachte das vergange-
ne Jahr diesem Industriezweig — vor al-
lem dank des allgemeinen Wirtschafts-
wachstums - einen erheblichen
Umsatzzuwachs von 10,7% auf mehr
als 4 Mrd. Euro.

Damit kommt die bayerische Polster-
mobelindustrie nicht ganz an die ge-
samte Mdbelindustrie heran. Dies liegt
insbesondere in der positiven Entwick-
lung bei Kiichen- und Biiromd&beln so-
wie dem Objektbau begriindet. Gerade
den Kiichenmdobelherstellern sei es ge-
lungen, sich im Lifestyle- und Event-

segment zu positioneren, meinte
Dahm. Dennoch konnten sich die Pols-
termdbler mit dem Umsatzwachstum
von 2,3% gut behaupten. Dabei erziel-
ten allein die oberfréankischen Polster-
mdbelbetriebe einen Umsatz von gut
Uber 500 Mio. Euro.

Auch die Beschéftigtenentwicklung
belegt laut Bayerischem Landesamt
den positiven Trend: Die Unternehmen
in Bayern, die Uberwiegend in Ober-
franken vertreten sind, verzeichneten
einen Anstieg um 3,9% auf nunmehr
Uber 6.000 Beschéftigte. Zudem ist die
Entwicklung in den ersten beiden Mo-
naten des laufenden Jahres laut Chris-
tian Dahm als auBerst erfreulich zu be-
werten. So stieg der Umsatz im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum um
5,8%, die Beschaftigtenzahl legte um
51% zu und der Auftragsbestand
konnte nach Unternehmensangaben
erhéht werden. ,Die Grundstimmung
ist positiv, obgleich wir wissen, dass
die Entwicklung traditionell im zweiten
Quartal abflaut”, erlauterte Dahm.

Gute Binnennachfrage

Ungebremst zeigt sich nach einer
Forsa-Umfrage die Lust der Deutschen
auf neue Mdbel. Demnach wollen 46%
der Befragten ihre Wohnung renovieren
und neu einrichten. Laut Gesellschaft
fur Konsumforschung (GfK) bleibt auch
die Verbraucherstimmung auf einem
hohen Niveau. Die Binnennachfrage ist
dank sinkender Arbeitslosenquote und
erheblichen  Lohnsteigerungen  in
Deutschland gut, zumal sich der In-
landsmarkt traditionell stark préasen-
tiert. So gaben die Bundesbuirger im
vergangenen Jahr durchschnittlich
373 Euro flr Mébel aus. Damit stehe
Deutschland im internationalen Ver-
gleich an der Spitze des Pro-Kopf-Ver-
brauchs fur Mébel, so der Verbandsge-
schaftsfihrer.

Die deutschen Mébelhersteller missen
weiterhin  mit Rabattschlachten im
Handel leben und mit Billigimporten

aus Osteuropa und China konkurrie-
ren. Allerdings sei zu beobachten, so
Dahm, dass die Importe aus China sta-
gnieren, weil die Verbraucher wieder
mehr Wert auf Qualitat legen und ins-
besondere sensibilisiert sind fir das
Thema Nachhaltigkeit.

Materialkosten gestiegen

Problematisch bleiben laut Dahm die
weiterhin hohen Preise fur Materialien
und Energie. Neun von zehn Herstel-
lern geben demnach an, dass ihnen
die stetig steigenden Preise zusetzen.
Obwohl der Auslandsumsatz in der
Branche bisher eine untergeordnete
Rolle spielt, belastet die EU-Staats-
schuldenkrise den Euroraum nachhal-
tig. Dahm: ,Die knappen Finanzen wer-
den die Nachfrage sicherlich bremsen.
Erfreulicherweise sind jedoch wichtige
Abnehmerstaaten wie Frankreich, die
Niederlande oder Osterreich nur relativ
wenig betroffen, erhebliche Wachs-
tumsraten sind aber nicht zu erwar-
ten.” Fir die nahe Zukunft erwartet die
bayerische Polstermd&belindustrie ein
gemaBigtes Umsatzplus von etwa 3%,
dazu soll vor allem das Inlandsge-
schaft beitragen.

Ausbildungsinitiative

Weiterhin stark im Fokus steht die Aus-
bildungsoffensive der oberfrankischen
Polstermébelindustrie. In der Region
sei es nicht leicht, qualifizierten Nach-
wuchs zu gewinnen, wie der Verbands-
geschaftsfihrer anmerkte. Deshalb ge-
hen die Unternehmen die Suche aktiv
an und feilen an ihrem Image. Mit dem
sogenannten ,Polster Day“ will die
Branche Jugendliche flr einen Berufs-
einstieg begeistern und gewinnen. Im
vergangenen Herbst wurden fast 7.000
Jugendliche und deren Eltern durch
gut zwei Dutzend Betriebe in Oberfran-
ken geflhrt.

Der Aktionstag findet in diesem Jahr
am Samstag, 13. Oktober, statt, zu-
satzlich werden Schulexkursionen am
Donnerstag, 4. und Freitag, 5. Oktober
angeboten. An diesen Tagen haben
Eltern und ihre Kinder die Gelegenheit,
eine oder mehrere Polstermdbelbetrie-
be aus der Nahe kennenzulernen und
die praktische Arbeit von Polsterern
sowie Polster- und Dekorationsnéhern
hautnah zu erleben. ,Polsterer/in und
Naher/in sind tolle Berufe mit Auf-
stiegspotenzial in einer der Schllissel-
branchen Oberfrankens®, so Dahm ab-
schlieBend. hoe
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MM: Die deutschen Verbraucher in-
vestieren wieder in die eigenen vier
Wande, davon konnte 2011 auch
die bayerische Polstermébelindust-
rie profitieren. Die Auslandsumsatze
hingegen stagnieren oder gehen so-
gar zuriick. Wie hat sich die Export-
quote fiir die Giberwiegend im Raum
Oberfranken angesiedelten Polster-
mobelhersteller entwickelt?

Christian Dahm: Insgesamt ist die
Entwicklung stabil und die Grundstim-
mung in der Branche positiv. An dem
Umsatzplus der bayerischen Polster-
mdbelindustrie von 2,3% hatte beson-
ders der deutsche Markt anteil. Das
erste Quartal 2012 bestatigt die positi-
ve Entwicklung. Dagegen wirkt sich die
EU-Staatsschuldenkrise nattirlich auch
auf den Export aus und entsprechend
schwéchelt das Auslandsgeschaft. Die
Exportquote bleibt jedoch mit einem
Durchschnitt von 23% stabil. Kurzfristi-
ge erhebliche Wachstumsraten sind je-
doch nicht zu erwarten.

MM: Wird daran gedacht, neue Aus-
landsmaérkte zu erschlieBen?

Dahm: Die ErschlieBung neuer Mérkte
ist trotz aktuell schwieriger Méarkte lang-
fristig angelegt. Hier liegen sicherlich
noch erhebliche Absatzchancen auch
fur unsere Polstermdbelindustrie.

MM: Sie erwadhnten, dass die Importe
aus China zuriickgehen, weil die Ver-
braucher mittlerweile sensibilisiert
sind fiir das Thema Nachhaltigkeit.
Wie besetzen die oberfrankischen
Polstermébler dieses Thema?

Dahm: Das Thema Nachhaltigkeit ist
ja nicht neu. Aber was machen nach-
haltige Md&bel aus und worauf muss

mit einem guten Gewissen beim Kauf
wird in den ndchsten Jahren weiter stei-
gen.

MM: Die Hauptkonkurrenz zur deut-
schen Polstermébelindustrie kommt
aus Osteuropa. Womit konnen die
hier ansassigen Hersteller punkten,
um sich dagegen zu behaupten?
Dahm: Das Herz der deutschen Pols-
termobelindustrie schldgt immer noch
in Oberfranken mit ihren vielen mittel-
stdndisch gepragten Unternehmen.
Ausgezeichnete Produktqualitdt und
-vielfalt sowie ein gutes Preis-Leis-
tungs-Verhéltnis zeichnet die Branche
seit Jahrzehnten aus. Hinzu kommt die
bereits beschriebene Nachhaltigkeit
aber auch Erreichbarkeit der Ansprech-
partner. Insofern sind unsere oberfran-
kischen Polstermdbler mehr als konkur-
renzféhig.

MM: Wahrend 2010 noch der aus-
schlieBliche Friihjahrstermin fiir die
Hausmessen Oberfranken propagiert
wurde, fanden 2011 wieder Haus-
messen im Friihjahr und Partnerta-
ge im Herbst statt. Fiir das Jahr 2012
hingegen gibt es wieder nur einen
einzigen Termin und zwar im Herbst.
Bleibt es jetzt dabei?

Dahm: Ich denke, dass der Herbstter-
min viele Vorteile mit sich bringt, wobei
die Frage des richtigen Termins ja fast
schon so lange Tradition hat, wie die
Hausmessen selbst. Fir viele Herstel-
ler war der Frihjahrstermin zu direkt an
K&In. Mit der einheitlichen Terminfest-
legung zusammen mit der Hausmes-
se Sud und der M.O.W. fur den Herbst
2012 geben wir der Branche wieder ei-
nen klaren terminlichen Ablauf, mit dem

an einem Besuch der Hausmessen
Oberfranken im Herbst nicht vorbei.

MM: Wie will der Verband das The-
ma Hausmessen vorantreiben und
die Region Oberfranken stéarken bzw.
welche Strategien hat der Verband
fiir 2012 geplant, damit die Gemein-
schaft der Oberfranken noch mehr
Gewicht im Markt bekommt?

Dahm: Wir als Verband bieten unseren
Mitgliedern ja neben der Unterstiitzung
als Veranstalter der Hausmessen Ober-
franken ein breites Netzwerk. Dies &u-
Bert sich gerade in Oberfranken mit
Arbeitskreisen unter anderem in den
Bereichen Reklamationsmanagement,
Kundendienst, Personalwesen oder ei-
ner neuen Logistik-Initiative.

MM: Was konnen Sie denn schon zu
der neuen Logistik-Initiative sagen?
Dahm: Logistik-Kosten machen ei-
nen immer gréBeren Anteil an den Kos-
ten eines Produkts aus. Insofern liegt
in einer Effizienzsteigerung ein enor-
mer Kosten- und damit auch ein mdégli-
cher Wettbewerbsvorteil fir unsere Un-
ternehmen. Unser bayerischer Verband
will seinen Mitgliedern hier mit der neu-
en Initiative neben der Mdglichkeit des
Erfahrungsaustausches konkrete Wert-
schoépfungspotenziale aufzeigen. Ziel
unserer Logistik-Initiative ist daher die
Optimierung der logistischen Prozesse
mit regionalen und produktspezifischen
Anforderungen. Das ist Nachhaltigkeit
im besten Sinne.

MM: Arbeiten Sie an weiteren neuen
Themen, die Sie schon kommunizie-
ren kénnen?

Dahm: Auch die Nachwuchsgewinnung

Christian Dahm: , Wer bei dem Thema Polstermébel auf dem neuesten Stand sein will,
kommt an einem Besuch der Hausmessen Oberfranken im Herbst nicht vorbei.”

der Konsument achten? Hier sind un-
sere oberfrankischen Polstermdbelher-
steller mit ihren Qualitatsprodukten aus
nachhaltigen Rohstoffen, mit der regi-
onalen Fertigung und natirlich der Er-
flllung strenger Glterichtlinien sehr
gut aufgestellt. Der Handel muss die-
se schlagkraftigen Verkaufsargumente
nur noch starker nutzen. Durch entspre-
chende Verkauferschulungen muss die-
se Qualitat in den Kdpfen der Verkaufer
noch stérker platziert werden und eben
nicht der leider immer noch dominieren-
de Preis. Hierin liegt sicherlich eine der
Hauptaufgaben des Handels, denn der
Trend zu Wertigkeit und Individualitat

Handler und Kunden kompakt einen ex-
klusiven Uberblick tiber den Markt be-
kommen.

MM: Wie wollen sich die oberfranki-
schen Polstermébelhersteller positi-
onieren, welche Schwerpunkte wer-
den zu den Hausmessen gesetzt?

Dahm: Lassen Sie sich Uberraschen!
Auch in diesem Herbst werden unse-
re oberfrankischen Hersteller ihre neu-
esten Trends und Weiterentwicklungen
prasentieren. Das diesbezlgliche Pro-
gramm wird &uBerst vielfaltig werden.
Wer bei dem Thema Polstermdbel auf
dem neuesten Stand sein will, kommt

und Ausbildungsférderung sind lang-
fristig zentrale Themen des Verbands.
Hier sind wir besonders gefordert und
haben im letzten Jahr den Polster Day
ins Leben gerufen. Im Herbst &ffnen die
oberfrankischen Polsterm&belhersteller
wieder ihre Turen und erméglichen Ju-
gendlichen der Umgebung einen Blick
hinter die Kulissen. Sie informieren zu
Ausbildung und Beruf in der Polster-
mobelindustrie und zeigen zukinftigen
Auszubildenden eine vielseitige, Uber-
aus spannende und schéne Branche.

MM: Vielen Dank fiir das Gesprach!
Michaela Hober
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